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NUEVOS NEGOCIOS

“Youtubers’, guras digitales

Predicadores del emprendimiento, ganan reconocimiento y miles de visitas en las redes
explicando sus experiencias y dando consejos sobre como triunfar en miiltiples ambitos

ALBA HUERGA

lgunos Henen mdis

de 20,000 subs-

criptores, alcanza-

ron el éxito en sus

proyectos persona-
les y ahora ayudan a través de sus
canales de Youtube a agquellos que
quieren emprender un proyec-
to empresarial. Desde pequefios
consejos hasta estrategias concre-
tas de marketing o comunicacion
interna, estos youtubers de Améri-
ca Latina v Espafia son para algu-
nos internautas auténticos profe-
sores en linea. Muchos de ellos se
han convertido en guris del éxito
empresarial ofreciendo consejos
basados en experiencias que tie-
nen en cuenta la convergencia
entre empresa y tecnologia, o qué
actitud es necesaria para triunfar
en el mundo de los negocios.

SIMBIOSIS
Las mejores indicaciones que pue-
den ofrecer al inexperto empren-
dedor son las de “pasar ala accidn
y perder el miedo a invertir”, “ser
previsor para poder ser el prime-
ro” o “apoyarse en la innovacion,
el marketing v el disefio™. Creen
en la maxima de que el éxito estd
en la red y en saber adaptarse v
participar de cualquier avance y
tendencia teenologica

Los consejos vy ticticas que
ofrecen en sus canales de forma
gratuita son servicios que algunas
compafias o emprendedores pa-
garian a consultorias de planifica-
cion y coaching privadas. Aunque
a estos guris les acaba saliendo
rentable: la simbiosis que com-

UTILID

Ofrecen de forma
gratuita servicios que
las empresas pagarian
a consultoras privadas

porta Youtube acaba suponiendo
una maxima captacion de clientes
y mas recomendaciones. Tras ver
sus videos muchos usuarios de
Youtube les llaman para contratar
SUS SeTVICIOs Como expertos.

Mediante el formato entrevista,
detallados tutoriales o quizd ha-
blando ante la camara, todos ellos
brindan las claves para triunfar de
forma gratuita. Como era de espe-
rar, respaldan el uso de Youtube
pues creen que todo emprende-
dor puede encontrar en el popu-
lar contenedor de videos un poco
de su nicho de mereado.

CUATRO ‘YOUTUBERS’ CON EXPERIENCIA Y EXITO EN LAS REDES

“TODO EMPRESARIO DEBE SER ‘YOUTUBER”

w Autor de 16 libros. Con esta
frase se anuncia en Youtube el
cataldn Raimon 5amsd, que pre-
dica desde su canal qué supone
ser emprendedor frente a ser
empleado. Para él, estar en You-
tube “es crear una fundacidn
sin dnimo de lucro gue luego te
va a beneficiar”. “Al generar un
contenido gratuito tienes mas
facilidad de ser recomendado”,
cuenta el coach. Su mejor con-
sejo es que cualquier negocio
que se precie debe estar en

el maximo de redes sodales
posibles: “Todo empresario
deberia ser 'youtuber'”. En sus
videos Samsd aconseja sobre
como deshacerse del miedo a
emprender o cGmo conseguir
libertad finandiera siendo ético

“EL EXITO ES PARA
LOS PREVISORES”

» Este conferenciante internacional se define a si
mismo como un “autodidacta incansable”. Sus vi-
deos estan enfocados a transmitir la filosofia del
Karma 2.0: “Da diez veces mas de lo gue esperas
recibir y recibirds diez veces mas de lo que has
dado”. Por eso insiste en que educar gratuita-
mente “aporta tu granito de arena en la mejora
del conocimiento de la sociedad, a la vez que
ratifica piblicamente tu expertise y conodmiento
en el tema”. Para este asesor digital, el tiempo
es fundamental: “Subirse tarde ‘al carro’ te deja
con minimas posibilidades, ya que el mercado se
atomiza”. Ademas, “hay que ser previsor para ser
de los primeros y poder posicionarte”, asegura
Merodio. En su canal hay dases magistrales sobre
como conseguir influencia en redes o tips para
lanzar una tienda en linea

-

“TRABAJA TU
MARCA EN
LAS REDES”

w la doctora en publicidad y
RRPP afincada en Miami es de
las que creen que el contenido
que ofreces en Youtube “es

tu mejor tarjeta de presenta-
cion”. Esta speoker interna-
cional asegura que internet

es el mejor escaparate de tu
knowhow. “Gracias a los videos
tu corroboras que controlas los
conocimientos que aseguras te-
ner”. Todo emprendedor “debe
potenciar su marca personal en
|a red, ya sea mediante un blog
o0 Youtube”. En su canal difunde
contenido practico y técnico,
desde comeo calcular las ratios
de engogement hasta como
activar el perfil de empresas en
las redes sociales

“INTERNET TE DA LAS
RIENDAS DE TU CARRERA”

w La comadrona de estrellas,
—asi se define ella en su espa-
cio personal-, es empresaria

y consultora en marketing y
ventas. Ribas cree gue, aungue
los miedos para emprender
son iguales ahora que hace 30
anos, “internet ha democra-
tizado la posibilidad de pasar
a la accion”. “Ahora mismo
puedes testar una idea incluso
teniendo un blog o comenzan-
do con un canal de Youtube sin
la necesidad de hipotecarte”,

dedlara. Aunque no se considere
a si misma una youtuber, ofrece
contenido “(itil e implementa-
ble” que motive a los internau-
tas a empezar a tomar decisio-
nes. Incluso asegura que “si la
gente implementara todo lo que
comparto no me contratarian”,
En su canal se pueden encontrar
desde estrategias publidtarias
sobre cdmo conseguir mas
visibilidad en nuestra web hasta
consejos directos sobre cémo
lidiar con clientes dificiles




